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Orality in the publishing text of opinion. The pamphlet

Abstract. The publicistic texts of opinion, analytical or interpretational are a special
category where the verbal journalistic reflexes get tangled with the artistic ones, their primary
function being the persuasive one, supported by referential, aesthetic, expressive, intentional
function, etc. The language used in the mentioned texts presents elements of individualization
and is a successful conjugation of all language levels under freedom of expression. In such
texts can be found elements from various stylistic registers: expresions and syntactic structures
taken from orality, making an impression through wit or outrageous effects. Since the pamphlet
implies a merciless, sincere satire, regarding deformed, hideous processes in society, orality
becomes, de facto, the keystone of success of such a text. Without this ,,oral intervention”,
the text should be pale, dull, flabby; in other words, it could not be called pamphlet.
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Textele publicistice de opinie, analitice sau de interpretare sunt o categorie
speciald, in care reflexele verbale jurnalistice se Intrepatrund cu cele de tip artistic sau
de alt gen, functia primordiala fiind cea persuasiva, sustinuta de functiile referentiala,
esteticd, expresiva, intentionald, manipulativa. ,,Am putea afirma, in context, noteaza
Mark Grigoryan, ca jurnalismul analitic este varful de performantd al meseriei noastre”
[1, p. 145]. In acelasi timp, cercetitorul-jurnalist mentioneaza ca ,.articolele analitice
abordeaza, de regula, problematica politica sau economicd. Mult mai rar apar analize
dedicate sferei sociale sau altor domenii” [ibidem].

Cele mai importante tipuri de texte de opinie sunt: reportajul, editorialul, articolul
de analizd sau de comentariu (eseul), articolul polemic, articolele de presa umoristico-
satiricd (pamfletul, satira), portretul, mai nou, blogul etc. Totodata, ,,sub incidenta
functiei de interpretare intrd §i alte genuri ale mass-media, care exprima, direct sau
indirect, anumite opinii: este vorba de cronica, pamflet, caricaturd (...), de emisiunile
documentare, de sintezele referitoare la evolutia unor evenimente, de campaniile
de presa vizand atingerea unui anumit obiectiv, de paginile ori rubricile consacrate
opiniilor publicului etc.” [3, p. 79]. Limbajul utilizat in textele publicistice mentionate
prezinta elemente de individualizare si constituie o conjugare reusita a tuturor nivelurilor
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limbii: lexical, gramatical si stilistic, prin care autorii 1si exprima variate stari emo-
tionale, atitudini personale, impresii neordinare, sentimente nedefinite sau optiuni
complexe. Este un limbaj al libertétii absolute in exprimare, cu conditia existentei
bunului-simt si a talentului, produs prin selectii proaspete, nemaiintilnite, care pot
radicaliza conceptul de text publicistic, in general. In astfel de texte, isi fac loc
elemente din cele mai diverse registre stilistice, precum si forme, structuri sintactice
preluate din oralitate, care surprind, uneori, prin spiritul ingenios, alteori, prin efecte
scandaloase.

Reportajul este o specie de text publicistic in care se intilneste informatia
obiectiva cu interpretarea subiectiva a autorului acestuia, fapt care ii permite autorului
sd improvizeze si sd-si ctaleze calitatile de povestitor, redate prin diverse mijloace
stilistico-pragmatice, retindnd astfel atentia cititorului pe tot parcursul lecturii. Repor-
tajul este definit ca ,,specie publicistica, apeland adesea la modalitati literare de expresie,
care informeazd asupra unor situatii, evenimente de interes general sau ocazional,
realitdti geografice, etnografice, economice etc., culese de obicei la fata locului [3, p.
162-163]”, fiind enumerate si tipurile de reportaj: ,,reportajul monografic [3, p. 166],
reportajul de atmosfera (expres) [3, p. 171], reportajul de eveniment [3, p. 173], reportajul
de fapt divers [3, p. 174], reportajul sportiv, reportajul feature (in feature, nu factualul
primeaza, ci efectul)” [3, p. 176]. O alta definitie intalnim la M. Grigoryan, care considera
reportajul ,,0 relatare, o povestire despre un eveniment sau despre niste evenimente
la care ziaristul a fost martor” [1, p. 124] si care ,,solicitd un timp mai indelungat pentru
a fi scris”, fiind ,,mai mare ca spatiu si mult mai liber ca forma” [1, p. 12]. R. Coman
subliniaza ca ,,reportajul este genul jurnalistic In care tehnicile rigide nu se pot aplica
farda a fi secondate de simtul pentru procedeele stilistice cu savoare beletristica”
si cd ,,nimeni nu contesta forta unei metafore vii, a unui epitet bine ales — primeaza insa
obiectivitatea, marturia veridica, scena reala...” [4, p. 118].

O specie de text publicistic de bazi este considerat editorialul, care ,prezinta
pozitia ziarului intr-o anumita problema”, ,,permite confruntarea unor puncte de vedere
diverse si contribuie la adancirea dezbaterilor de interes public” [2, p. 79]. in general,
subiectele, sursa editorialului, ca, de altfel, si a altor articole de opinie, constituie
domeniul politic si problemele acestuia, care determind pana la urma celelalte aspecte
ale vieti unui popor, ale unei tari. ,in articolele de analizd, de comentariu, in editorial,
remarcd R. Coman, sunt vizate scena politicad sau un singur aspect edificator al acestei
scene, ansamblul societitii sau o etapd de dezvoltare sociala” [4, p. 144]. Intrucat
»editorialul va analiza legi nepotrivite §i va ironiza lipsa de performanta a politicienilor”
[2, p. 144], autorii acestora realizeazd obiectivele anuntate printr-un limbaj deosebit
de amalgamat. Ei recurg la un amestec de elemente preluate atit din registrul standard,
cat si din cel familiar afectiv cu scop de antrenare a potentialului cititor in disputa initiata.
Adesea, aici, se Intdlnesc aspecte verbale surprinzitoare, imbindri de cuvinte discordante,
care provoaca surprize la nivel pragmastilistic. De exemplu, in textul: La noi, prin luna
august anul trecut, s-au adunat Misa ,,Benzincik”, Viad ,,Contrabandistul” si Viad
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» Criminalul” si au hotarat: ,, Gata, ne oprim. De azi inainte, nici un pas in stanga, nici
un pas in dreapta. Cel care o ia hdisa, sucombat va fi”. (V. Mihail. Planul diabolic de
demitere a premierului, saptamina.md, 15.03.13), alaturarea unei expresii frazeologice
populare (a o lua hdisa) si a unui element livresc (sucombat) reprezintd o incercare de a
satiriza prin grotescul exprimarii, precum si prin elemente de argou basarabean, ca porecla
construitd dupa model rusesc, Misa ,,Benzincik”, sau poreclele unor politicieni, intalnite
in articolele din blogosfera moldoveneasca. Un alt exemplu, preluat din presa romaneasca
de dincolo de Prut, Pacatul lui Daianu nu e ca a pus botul la bani. Domnia sa nu poate fi
suspectat de asa ceva, pentru ca e obisnuit cu astfel de venituri, din afaceri, din salariile
de profesor prin strdindtaturi sau de europarlamentar. (Andrei Luca Popescu. Cdfi euro
valoreaza disconfortul capuselor, 06.03.14, gandul.info) este relevant prin faptul ca un
element vulgar familiar precum ,,botul”, in imediata apropiere de o locutiune pronominala
de politete, creeaza un dezacord atat stilistico-pragmatic, cat si de continut, semnaland o
actiune dubioasa, accentuata de nota caustica a formei eronate a substantivului ,,strainatate”
(corect ,,strainatati”).

In general, textul publicistic numit editorial trebuie si se bazeze pe argumente, pe
fapte prezentate subtil, inteligent, printr-un limbaj colorat, viu, accesibil publicului pentru
a contribui, astfel, la edificarea unei societati civilizate, corecte, Intemeiate pe un stat de
drept. Prin urmare, menirea publicistului este sa confirme, sa probeze, dar si sa creeze
stari de spirit 1n societate prin dezvaluiri, acuzatii la adresa unor persoane publice, adesea
evidente din comportamentul si modul de exprimare al acestora. Din pacate, de multe
ori, opiniile editorialistilor nu se bazeaza pe probe incontestabile, ci pe propriile perceptii
adevarate sau simulate, iar din aceastd cauza multe dintre ideile sau parerile exprimate
devin mijloc de manipulare, fiind induse cititorului cu anumite scopuri, pierzand astfel
mult din credibilitatea lui.

Opiniile personale, perceptiile subiective pot fi exprimate intr-un alt tip de text
publicistic, si anume in articolul de comentariu, care nu are pretentia, de regula, sa
aduca dovezi, demonstratii pertinente pentru a convinge publicul cititor. ,,Comentariul,
sustine M. Coman, reprezinta un punct de vedere personal, ce implica exclusiv opiniile si
raspunderea autorului sau.... Comentariul poate fi subiectiv, polemic si chiar partizan: el
nu rezolvd o problema, ci reprezintd unul din multiplele puncte de vedere care definesc
0 anumitd problematica” [2, p. 79]. Aceastd specie publicistica este expresia unei intuitii
jurnalistice, mai curdnd, care se materializeaza pe paginile unui ziar in diverse presupuneri,
pareri individuale, si nu se bazeaza pe certitudini, pe fapte sigure. Desigur, pot fi invocate
si probele, insa doar pentru a sprijini o supozitie personald a celui care scrie. Comentariul
politic este facut, de regula, de catre specialisti in domeniul politic, analigti politici,
dar si de jurnalisti, care, prin functia exercitatd, devin experti in acest domeniu. Astfel
articolul de comentariu este foarte apropiat de editorial, cel putin, din punctul de vedere
al limbajului utilizat. Regasim si aici multiple aspecte ale oralitati ce acorda pregnanta
satiricd prin elemente nuantate stilistic, cu functii la fel de bine conturate ca si 1n editorial:
expresiva, emotiva, de manipulare. R. Coman noteaza, in acest context, ca ,,articolul de
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comentariu care anuntd dezvéluirea secretelor din spatele unei anumite manevre poli/
tice, cel care promite explicarea cauzelor si previziunea consecintelor, poate construi
finalul in nota pamfletard” [4, p. 147].

O alta specie a genului publicistic de opinie, de interpretare este si articolul
de analizd, care, la fel ca editorialul si articolul de comentariu, stabileste masura
obiectivitatii unor evenimente, fapte, personaje politice (publice) prin prisma subiectiva,
acordand textelor scrise note si aprecieri individuale atat la nivelul continutului, cat
si la cel al mijloacelor de exprimare. Cercetitorul M. Grigoryan o spune transant:
,»NUu existd, desigur, text jurnalistic care sa probeze o obiectivitate absolutd. Orice ziarist
impartageste si un punct de vedere propriu asupra evenimentelor in desfasurare, pe care
are dreptul sa si-l exprime, ca orice alt om” [2, p. 148]. Cu atdt mai mult, am putea
adauga aici, cand este vorba despre varianta de opinie a textului publicistic. Textul
de analiza vizeaza un subiect concret, un detaliu semnificativ, care genereaza o situatie
determinantd pentru politicul autohton, cu reverberatii mai largi sau mai mici pentru
societate. ,,Articolul de analiza, sugereaza R. Coman, porneste de la o situatie individuala
clar delimitata (...), coreleaza acest fapt cu situatia generald, dar poate devia demersul
analitic spre pamfletul ad personam...” [4, p. 147].

Componenta subiectiva a tuturor speciilor jurnalistice de opinie converge spre
un fond lingvistic comun, si anume, spre exprimarea ironico-satiricd, pamfletara,
cu nuante umoristico-sarcastice, de aceea sursele de inspiratie ale publicistilor vizeaza,
de regula, limbajul oral cu toate variatiile sale stilistico-afective. Tot R. Coman, care
s-a preocupat de tipologia textelor publicistice, conchide: ,, Tipul articolului de analiza
a unei actiuni politice controversate — cu profunzimi de gandire analitica pana la substra-
tul greu de depistat, cu demonstratie logica si puternic ancoratd in argumentare solida —
are, adesea, in presa romaneasca, alunecari spre ironia pamfletului. Predomina tehnicile
redactdrii in registru satiric. Titlurile unor astfel de articole sunt formulate in aceeasi
manierd, recurgand, fard menajamente, la expresia argoticd” [4, p. 148]. Astfel ,limba
vorbita, popular-familiara (cuvintele marcate stilistic, frazeologismele) este Intrebuintata
adesea In textele cu tematica sociald, inclusiv cu cea criminald, in textele care reflecta
lupta, confruntarea dintre diverse partide si miscari opozitionale, servind drept mijloc
de analizd pregnantd, de reguld, depreciativd” [5, p. 23]. Totodatd, se mentioneaza
ca ,lexicul familiar-vulgar este o prezenta obisnuita in textele destinate sferelor de show-
business, culturd sau artd” [5, p. 24].

O serie de alte texte ale variantei interpretative a stilului publicistic o constituie
speciile genului umoristico-satiric, precum foiletonul, parodia, pamfletul, satira etc.,
texte care, de reguld, nu analizeazd, nu argumenteaza comportamente, evenimente,
fapte reprobabile, din domeniul politic, ci ridiculizeaza, satirizeaza sau infiereaza clasa
politica in general sau reprezentanti ai acesteia. In astfel de texte este utilizat un limbaj
expresiv, afectiv, impregnat de elemente ale oralitati substandard, care exprima cel mai
bine atitudini si reprosuri auctoriale. ,,Ironia, litota, exagerarea burlesca, limbajul argotic
in mimeza, parodierea (a jargoanelor, a dialectelor), pastisa, jocurile de cuvinte (...),
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joncturile morfologice — toate acestea sunt strategiile pamfletarului, aldturi de fabulatie,
alegoria satiricd, paradoxul ironic” [4, p. 148]. Despre pamfletul publicistic, specie
in care oralitatea este frecventa prin caracterul sdu colorat si expresiv, vom vorbi mai jos.

O specie noua de text publicistic sau pseudo-publicistic exclusiv de opinie, care
reprezintd o emanatie a expresiei virtuale — internetul, o constituie blogul, extrem
de popular atat in randul publicistilor, cat si printre alti subiecti dornici a-si etala ta-
lentul jurnalistic. Despre termenul relativ nou ,,blog” s-a scris deocamdatd putin,
desi studiile incep sa apard rapid in virtutea raspandirii masive a acestui tip de text.
Cercetatorii au remarcat aceasta crestere in cantitate, mentionand ca ,,de la cateva zeci
in perioada 1996-1999, numarul blogurilor a urcat pana la 156 de milioane, cifra atestata
in februarie 2011 de Blogpulse, motor de cautare si sistem analitic dedicat blogurilor”
[6, p. 36]. Blogul este asemenea unui eseu sau pamflet, cu pronuntate accente sociale,
politice, etico-morale, culturale etc. Este, prin urmare, o proiectie a socialului implicat
in procesele complexe de evolutie a unei natiuni, a unui popor. Blogul reinventeaza
democratia, asigurandu-si, prin forma de incluziune integrald a spatului virtual, libertatea
de exprimare nelimitata, posibilitatea varierii creative prin accesul la retusare, la revenire
asupra textului, dar si a mentinerii feed-back-ului cu cititorul. Totodata, stilul de redac-
tare a textului unui blog este conform cu stilul personal, subiectiv al fiecarui autor, fiind,
de regula, informal.

O problemad mult discutatd de toti cei care au abordat particularitatile blogului
este daca acesta poate fi considerat o formad de jurnalism sau nu. Majoritatea cerceta-
torilor 1l vad ca pe un nou tip de jurnalism, definindu-l si precizandu-l, aparitia sa fiind
catalogata drept revolutionara. O definitie cuprinzatoare a blogului jurnalistic (cu referire
la cel francez) ne propune cercetatoarea G. Breahnd, in teza sa de doctorat: ,,La ora
actuala, masa eterogend a productiilor de tip blog poate fi caracterizatd si definita
in modul urmator: o publicatie pe internet ce contine articole periodice sau/si cu actua-
lizare neintreruptd. De regula, actualizarea blogurilor constd nu in modificarea directa
a textului existent, ci in adaugiri de texte noi, asemenea unui jurnal de bord (...).
Forma canonicd a unui articol sau postare pe blog contine textul propriu-zis, titlul si
data/ora” [6, p. 29]. Unii autori au numit blogul in diverse moduri, precum ,,jurnalism
cetatenesc”, ,,jurnalism personal”: ,,...mai corect este sd numim blogul jurnalism
personal sau publicistica online, intrucat baza stilului o constituie, in primul rand, opinia
proprie a bloggerilor despre evenimente, si nu furnizarea unei informati noi” [7], iar alti
i-au construit si o tipologie proprie.

In acelasi timp, se face o demarcatie intre textul jurnalistic traditional si cel de
blog, care se distinge, evident, prin mai multe trasaturi particulare. Relevanta din acest
punct de vedere ni s-a parut delimitarea din textul unei bloggerite, care precizeaza
ca ,,Bloggingul nu va putea lua niciodata locul jurnalismului traditional, deoarece
nu se supune regulilor jurnalistice”, enumerandu-le in continuare: obiectivitatea
si echidistanta fata de subiectul abordat (blogul este prin excelenta subiectiv; o exceptie
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de la regula ar putea fi unele bloguri de nisa, dar nici acelea nu scapa de subiectivism
in totalitate); articole documentate corespunzaitor; prezenta celor 6 intrebari esentiale
in jurnalism: cine? ce? unde? cand? cum? de ce?; formularea corecta a unui articol... ”
etc. [8]. Tot aici autoarea certificd valoarea acestei noi forme de jurnalism prin cateva
aspecte revelatoare: ,,blogurile vin in completarea jurnalismului traditional, sunt o alter-
nativa la rigiditatea presei (...). Blogurile reprezinta un bun prilej de destindere a citi-
torului satul de materialele seci din mainstream-ul mass-mediei, dar si un mijloc
de educare, de constientizare, de informare”, mentioneaza sursa, prezentand si unele
elemente definitorii pentru acestea: ,,absenta regulilor; libertate de exprimare; lipsa
cenzurii; subiectivitate; multiple domenii de interes; lipsa respectului fatd de cititori” [8].
Aproximativ aceleasi diferente, dar si altele, le observa si cercetdtoarea rusd G. Timo-
feeva, in opozitie cu textul jurnalistic traditional, dintre care notam: ,lipsa oricarei
cenzuri”, ,,nu sunt formulate scopurile si obiectivele”, ,,subiectul textului este difuz”,
»lipsa periodicitatii de aparitie”, ,,este preponderent de divertisment” etc. [7]. Un aspect
nu mai putin important, addugdm noi, regasit si la alti cercetatori, este corectitudinea
mesajului, dar si puritatea stilului celor care publica textele pe bloguri. Noi am atentionat
de mai multe ori, atat prin articole, cat si prin mass-media, despre prezenta a numeroase
greseli de diverse tipuri, precum si despre vulgarizarea limbajului la nivel stilistic. Pro-
punem o mostrd de text de acest fel, specificd pentru o buna parte a blogosferei din
Basarabia: ,,...si apraaaapo Freddie Mercury era Zoroastrist (nu stiu cum se scrie:)
credea in Zoroastru (privet Nietzsche) (o religie foarte veche, precrestind, in care
un rol important il joacd focul) si cand a murit (de SIDA ca §i orice european degradat),
l-au incinerat iar cenusa a fost risipita in vant conform traditiei stramosilor sdi. Adicd
el probleme cu crucea no avut. (Da asta o fost pin 1991 eu eram mititel, nu tn minti
ghini si europeni istea atunsi nu aveu aga puteri)” (Eduard Butnaru. Din nou Evropa,
din nou Parij, voxpublica.md, 14.07.14). Licentele de limbaj din textul citat, specifice
vorbitorului neinstruit, impudic, dar si agresiv, reflectd atit o stare de lucruri la nivel
de comunicare in mediul vizat, cat si la nivel de perceptie politica, culturald, de civili-
zatie. Sub aspect pragmatic, intentia de comunicare este nuld, desi presupune note
ironice, de dispret si zeflemea pentru a se obtine dezgustul si negarea obsesiva a unor
valori, suport receptiv pentru manipulare.

Dupa cum relatam mai sus, printre speciile genului publicistic de opinie se numara
si pamfletul, care, mai ales acum, a capatat o raspandire largd in mass-media roma-
neascd, cu precadere in presa scrisa, desi initial era cunoscut drept o specie literara
cu caracter satiric. Despre pamflet s-a scris relativ putin, trasdndu-se o paralela intre textul
publicistic si cel literar-artistic. Printre acestia pot fi mentionati C. Munteanu, G. Nitu,
D. Bogdan-Dascidlu, Gh. Mihai, N. Anghelescu, [.-V. Serban, 1. Simut, C. Trifu,
E. Negrea, C. A. Komapos, . P. Cumkun, B. B. Yuenora, B. H. Bakypos, I. Opioga,
A. Illectepuna etc. O definitie curentd a pamfletului este cea de ,,scriere satiricd prin care
sunt dezaprobate fapte, oameni, atitudini socotite negative” [9]. O altd definitie intdlnim
la E. Lovinescu, el insusi un polemist redutabil, care a facut o disociere intre spiritul
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polemic si spiritul pamfletar n raport cu spiritul critic. ,,Spiritul polemic este expresia
spiritului critic sau, mai bine, una din expresii si cea mai obisnuitd. Critica este expresia
unui act intelectual si formuleaza o judecatd de valoare sprijinita pe pilonii argumentarii
logice; pamfletul este expresia unei stari afective 1n nicio legdturd cu logica si chiar
cu adevarul” [apud: 9].

In postura de specie publicistici, pamfletul presupune o satiri vehementa,
necrutatoare la adresa anumitor lucruri, evenimente strdmbe din societate; infierarea
unor persoane publice, a actiunilor acestora, In primul rand. Existd mai multe specii
publicistice al caror continut este impregnat de satird, cu nuantele sale specifice: sarcasm,
zeflemea, ironie etc., cum ar fi: foiletonul, tableta, editorialul, articolul de analiza,
de comentariu etc. Totusi termenul de pamflet poate fi delimitat de ceilalti prin continutul
sdu exclusiv satiric, cu accente pronuntate de persiflare si cu unele elemente umoristice,
mai curdnd, grotesti, avand obiective clare de combatere a ilegalitatilor, a amoralitati,
condamnand intr-un mod impetuos, dar si agresiv viciile umane, injustitia sociald
si politicd sau nonvaloarea.

Textul publicistic de opinie presupune, pe langa functia de informare, inerenta
oricarui text jurnalistic, o abordare subiectiva acida si ironicad a evenimentelor, a persoa-
nelor sau a lucrurilor descrise. De fapt, am putea afirma cad primard este functia
de satirizare, cea de informare fiind secundara. Acest tip de text are o istorie veche
si lunga, fiind profesat atat de scriitori consacrati, cat si de jurnalisti notorii prin pozitia
civica pronuntatd si militanta. ,,Cuvantul pamflet, sustine I.V. Serban, a intrat In limba
romana in secolul al XIX-lea, pe filiera franceza (cf. Pamphlet), desi el s-a format
in engleza, unde aceeasi forma s-a datorat alterdrii numelui propriu din titlul unei
comedii latine: Pamphilus seu de Amore (Pamfilus sau despre Amor)” [9]. In Antichitate
termenul ,,pamflet” nu era cunoscut, desi tipul de scriere specific acestuia se practica
in Roma Antica cu termenul de invectiva, iar in Grecia Antica — cu termenul diatriba.
Totusi, dupd cum sustin unii autori, nu existd unanimitate de pareri privind originea
acestui termen [10].

Odata cu aparitia presei, si in Roméania incep sa se contureze speciile stilului
publicistic, printre acestea facandu-si loc tot mai pregnant si cele de satira si umor.
Evident, texte de acest tip pot sd apard in conditiile unei minime democrati, ale respec-
tarii drepturilor si libertatilor omului. Astfel, este cunoscut faptul cé ,,presa umoristica
isi face la noi aparitia in 1859, dupa ce statutul de vasalitate al principatelor este inlocuit
prin Conventia puterilor europene, care garanteaza tarii regim constitutional” [11,
p. 5]. In acelasi timp, la inceput, umorul si satira sunt diferentiate, intrucat, dupa cum re-
marca C. Trifu [11, p. 5], ,,satira nu poate fi decét politicd”. De aceeasi parere se tine
si C. A. Komapos, care noteazi: ,,in pamflet este reflectatd aproape exclusiv tematica
politica, patetismul lui fiind deschis critic” [12]. Pe de alta parte, in 1862, apare si Legea
asupra presei, care ,.yorbea pentru prima data despre dreptul la libera exprimare, protejand
in acelasi timp dreptul persoanei la propria imagine” [13, p. 35], chiar dacé acest lucru
s-a produs cu aproape un secol in urma multor state europene (cf: In Suedia aceastad
lege a aparut in 1766).
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Pamfletul publicistic se constituie ca specie si datoritd faptului ca intemeietorii
primelor ziare romanesti, dar si autori ai articolelor publicistice sunt, de regula, scriitorii,
adica cei care stiu a manui abil penita. Astfel, acestia sunt si cei mai sensibili la tot
ce se Intdmpld sau se face stramb in politicd, In primul rand, in societate.

Satira, elementul de esentad al unui pamflet (desi C. Mihuleac considera ca ,,satira
este doar una din modalititile de constructie a pamfletului, alaturi de umor, parodie,
ironie” [13, p. 15]), era, in Antichitate, arma feroce a unui discurs. Astfel putem afirma
ca pamfletul, ca specie, a luat nastere in arta oratorica anticd sau ca se poate vorbi
de ,vecindtatea” lui ,,cu oratoria” [13, p. 22]. Asadar, ,,tradandu-si sorgintea orala,
in pamflet ,,vointa de demonstratie este inseparabila de miscarile afective: indignare,
denegatie, deriziune, obsecratie, scopul sdu final — pentru atingerea ciruia autorul
nu precupeteste niciun efort — fiind acela de a convinge publicul” [12, p. 22-23].

Cu sigurantd, cei care iau spre inarmare pentru o lupta acerba cu metehnele socie-
tati un ,,instrument” abil si policolor precum e pamfletul vor fi veghetorii dintotdeauna
ai adevarului si ai conditiei umane firesti, fara distorsionari sau tertipuri degradante,
céci ,,pamfletul, prin negativismul sdu fatis, este Intotdeauna sincer...” [13, p. 23]. Desi,
daca privim napoi, spre istoria pamfletului, vedem ca acesta a promovat si antipatii
personale sau denigrari comandate de patronii trusturilor de presa.

Adesea, dupa cum afirma cei care s-au preocupat de specificul pamfletului, acesta
este confundat de citre necunoscatori, dar chiar si de cei care il profeseaza, cu alte
specii ale genului publicistic de opinie, precum foiletonul, tableta, editorialul, articolul
de comentariu. O distinctie dintre pamflet si foileton, de exemplu, face cercetdtorul rus
C. A. Komapos, relevand ca ,,pamfletul se caracterizeaza printr-o abordare mult mai
categoricd, prin tendinta de a «nimici» adversarul, cu accentul pe negativism, pe cand
foiletonul are caracter zeflemitor si dezvaluitor” [12]. In publicistica romaneascd actu-
ala existd nume de publicisti notorii, maestri neintrecuti in arta pamfletului, precum
C. T. Popescu, Tudor Octavian, Mircea Dinescu, Alex. Stefanescu, Mircea Mihaies,
loan Grosan, despre care vorbeste detaliat C. Mihuleac in lucrarea Pamfletul si tableta,
dar si altii precum A. Plesu, Lelia Munteanu, 1. Cristoiu, M. Sultdnoiu etc., care produc
texte publicistice de opinie la intersectia pamfletului cu tableta, foiletonul, editorialul.
In publicistica din Basarabia, unele editoriale reprezinti pamflete veritabile, chiar daca
sunt publicate la rubrica respectivd. De exemplu, este cazul regretatului C. Tanase,
dar si al altor publicisti contemporani, ca V. Mihail, sau al unor bloggeri deja consacrati
ca A. Vakulovschi, D. Crudu, Vitalie Cojocari, Vlada Ciobanu sau V. Mardare.

Daca ne referim la noul tip de text, cu accente publicistice, blogul, vom releva
cd, In cea mai mare parte, acesta presupune un pamflet, cu variate alte deschideri
ale criticii sau satirei, cum ar fi foiletonul, tableta, articolul de analiza si comentariu.
Si acesta contine elemente de limbaj specifice pamfletului, recunoscute ca aspecte
orale, in special, substandard, care sunt la indeméana oricui si, in acelasi timp, redau
cu precizie §i pregnanta intentiile celor care scriu.
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Astfel, referindu-ne la limbajul propriu-zis al pamfletului, trebuie s& remarcam
expresivitatea implicitd a acestuia in virtutea functiei sociale pertinente pe care o con-
tine. Este utilizat, de regula, un limbaj emotiv, apropiat de cel artistic, preluat, cel mai
adesea, din oralitatea familiar-colocviala, pe alocuri cu elemente vulgar-agresive, pentru
,hevoia de a spurca frumos”, cum definea pamfletul T. Arghezi [13, p. 88].

Elementele frecvent utilizate sunt invectivele, de reguld, de sorginte populara, care
exprimad intr-un mod intens si foarte colorat sentimentele si atitudinile autorilor. Totoda-
ta, Intdlnim si alte aspecte ale oralitdti, perfect ajustate la ideile si intentiile creatoare,
in corespundere cu asteptarile cititorului mediu pe care mizeaza autorul. Doar este stiut
faptul, dupa cum am mentionat deja, ca difuzorul de informatie isi construieste discur-
sul conform cu nivelul de pregatire al unui cititor mediocru, oferindu-i acestuia senzatie
atat la nivel de forma, cat si la cel de continut.

Avand un bogat arsenal de mijloace de exprimare extrem de sugestive si pitoresti,
oralitatea este un element inerent oricdrei scrieri cu caracter satiric, indeosebi aceasta
fiind specificd pamfletului. De exemplu, Altul e Vasile Nastase, ,,deontologul” care,
trimis de Rogca, a intrat in colectivul de jurnalisti de la EURO TV ca un bulihar
hamesit intr-un cdrd de pui. (C. Tanase. Induiosatul cdliu, cu o floare rosie la secure,
timpul.md, 27.01.14); Azi, V. Ponta reuseste sa ma sileascd a mai pune pe hdrtie cdteva
randuri. ,,N-au putut sa ne impuste pe tofi nici in '89”, si-a imbarbdtat premierul
pasalele umflate de bani §si de DNA. Cdand l-am auzit spundnd asta am injurat
circa trei minute, de grindei, de parafernd si plaiménei, de ceard, de vii §i de morti.
Acum scriu. Calm. (C. T. Popescu. Vot si vinad, gandul.info, 09.04.14); Atit au inteles:
cd a face politica e a da mici spectacole de divertisment, ,.a te rupe in figuri’ atirnat
de beregata adversarului. Presedintele da cu tifla, premierul da si el cu tifla, uselistii
se zhenguie la putere impingindu-i pe pedelisti la mantineld, pedelistii isi administreaza
steroizi pentru a sfisia cravata useligtilor. Toti se ceartd cu toti si de o parte, si de alta.
Dar e o harmdlaie mediocra, nascatoare de somnolentd. (Andrei Plesu. Plictiseala
romdneascd, adevarul.ro, 22.07.13) etc. In exemplele extrase din autori consacrati
in arta publicisticii, mai cu seama, in cea a pamfletului, sunt inserate dozat elemente
ale oralitati, adesea din arsenalul familiar-vulgar, invectivele, in primul rand, care fac
mesajul dinamic, suculent, conferindu-i nuante pronuntate de ironie sau persiflare.

Foarte frecvente sunt, in pamflet, expresiile frazeologice transfigurate, renovate,
precum si elementele lexicale marcate stilistic, incepand cu cele populare, regionale
si terminand cu imprumuturile recente din limbajul tehnologic sau ,,Jla moda”, care circula
deocamdata in limbajul informal: Asta a rupt zagazurile. I-a dezlantuit pe admirabilii
ziaristi de la Guvern. Cum? Deci banii din majorarea accizei nu se duc la Fondul Special
pentru Infrastructura? Nu se duc la autostrazi, asa cum promisese Ponta, cu gurita
lui, ci in hdrdaul fara fund si control al bugetului? ,El s-a demascat!”, ar fi topdit
Petre Roman. (Adrian Patrusca. Momentul antologic al prabusirii lui Ponta. Marioneta
si-a taiat singura sforile, in direct si la o ora de varf, evz.ro, 23.11.13); Waaaw! Premierul
Victor Ponta a adunat peste 350 000 de fani pe Facebook si numarul lor se tot umfla.
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(Rodica Ciobanu. Un Like sd-i unga pe selfie, gandul.info, 02.05.14) Este evidenta
miza inserdrii acestor secvente verbale preluate din oralitate; expresia frazeologica ,,sacul
fara fund” renovatd in ,,hardaul fard fund si control al bugetului”, precum si cuvintele
recent intrate in limba sub impactul tot mai simtit al productiei tehnologice ca fani, like,
selfie sau cele din fondul mai vechi al vocabularului popular (gurita, ar fi topdit), interjectia
de moda noud waaau!, devenita extrem de raspandita in exprimarea tinerilor, indeosebi,
dezviluie o realitate politicd paraleld, tratatd in mod subiectiv si intr-o maniera ironica
de autorii pamfletelor respective.

Pamfletul publicistic, ca, de altfel, si cel artistic, este dominat de manifestul urii
abia stapanite, dar a urii nobile, provocate de intentia dreptatii, a echitatii sociale, morale.
Este, mai curand, impulsul de revoltad fatd de strambatatea umana in toate ipostazele
sale: lacomie, lasitate, ipocrizie, cinism, perversiune morald etc. Limba romana literara
nu are suficiente mijloace de ,,executie” verbald, care ar putea infiera mai intens §i mai
pertinent, de aceea toti autorii, fard exceptie, recurg la multiplele valori ale oralitati,
dimensiunea limbii cu cele mai pregnante §i mai pitoresti modalitati de exprimare.
Bogitia acesteia se masoara in multitudinea vocabulelor marcate stilistic, a construc-
tiilor, a expresiilor metaforice de-a gata, pe care le valorifica in cele mai variate moduri
autorii de texte, cuvinte §i structuri ,,tari”, pe alocuri violente, triviale, care exprima exact
si cu mai multa convingere valul de sentimente, ganduri, frustrari, intentii ale publicistilor.
Astfel oralitatea devine, de facto, cheia de bolta a succesului unui text de satira si,
in primul rand, a pamfletului. Fara aceasta ,,interventie orala”, textul ar fi palid, searbad,
fard vlaga, cu alte cuvinte, nu ar mai putea fi numit pamflet. Nu prea se cunosc texte
satirice farda o doza lingvistica de oralitate, care s certe, sa arda prin invective sau prin
elemente ,,mustoase” populare, chiar daca, pe alocuri, nedemne sub aspect stilistic.
Daca un editorial sau un articol de analizd sau comentariu pot fi considerate reusite
prin argumentele aduse, prin inlantuirea logica a lor, precum si printr-un limbaj selectat
cu grija, atunci pamfletul, prin menirea sa, de ,,justitiar”, de ,,gardian” al bunurilor colec-
tive morale, spirituale si, de ce nu, materiale, va perturba conditia stilisticd a unui text
tocmai pentru a deturna raul, a-1 compromite, anihilandu-1.

Pe de alta parte, un pamflet nu va putea migca mintile si sentimentele cititorilor,
dacd nu se va remarca printr-o constructie artistica deosebitd, care sa straluceasca
si sa provoace, totodata, atitudinea rebeld, nonconformista a omului. De aceea, o calitate
primordiala a unui pamflet bine scris va fi talentul creatorului sau, in acceptia lui
T. Arghezi, ,,creativitatea”. ,,...Arghezi este categoric, si pe bund dreptate: fard o amprenta
personala a stilului, valoarea unui pamflet este nula”, releva C. Mihuleac [13, p. 18].

Asadar, oricare ar fi specia publicistica de opinie, de interpretare, despre care am
vorbit mai sus, textul jurnalistic utilizeaza activ potentialul lingvistic expresiv si incitativ,
apeland cel mai frecvent la resursele limbajului oral familiar, substandard, un ,,produs”
inerent modului de gandire si de receptare a potentialului cititor. Astfel, forta sugestiva,
pragmaticd a discursului oral familiar determind, in mare parte, succesul textului publicis-
tic, cel putin, Intr-un segment de timp marcat, in spatiul roméanesc, de meandrele tranzitiei.
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